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ZAPROSZENIE OD ORGANIZATOROW
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Sport jako jedno ze zrédet pozytywnych emogji niezaprzeczalnie cieszy sie bardzo duzym zainteresowaniem
0sob w kazdym wieku. Osoby te, oprocz swojego wiekszego lub mniejszego zaangazowania w rozne
dziedziny sportu, sg takze swiadomymi wyborcami i konsumentami. Powoduje to naturalne zainteresowanie
sportem nie tylko biznesu i samorzadow, ale rowniez Swiata akademickiego i mediow.

W dobie zwiekszajagcego sie znaczenia Internetu w realizacji celdw sprzedazowych, nie tylko duze
korporacje, ale gtéwnie srednie i mate firmy, poszukujg skutecznych i trwatych rozwigzan dotarcia ze swoja
ofertg do fanéw danej dziedziny sportu. Dzieki rowniez roznym rozwigzaniom informatycznym, nareszcie
sami fani w coraz wiekszym stopniu majg mozliwos¢ realnego oddziatywania na $wiat sportu,
a przez to na biznes, samorzady, uczelnie czy tez media.

Skutkuje to wszystko coraz wiekszym znaczeniem Sport Business Intelligence, czyli zbioru zasad dotyczacych
zbierania danych o fanach sportu, ich dalszego analizowania oraz praktycznej wiedzy, co do ich skutecznego
wykorzystania w procesach sprzedazowych.

Wiedza dotyczaca powyzszych zagadnien pozwala rowniez Swiadomie i efektywnie wykorzysta¢ potencjat
infrastruktury sportowej. Jednakze, z roku na rok coraz bardziej spada znaczenie faktycznej i realnej
obecnosci duzej ilosci fanow w trakcie danego wydarzenia sportowego. Natomiast zwieksza sie znaczenie
ilodci osdb, ktére nie tylko otrzymaty informacje, ale przede wszystkim uczestniczyty w wydarzeniu
sportowym ,on-line”.

Nalezy mie¢ rowniez na uwadze, ze sport jako jedna z kluczowych gatezi przemystu czasu wolnego
ma coraz wieksza konkurencje ze strony innych gatezi tego przemystu, ktory jest jednym z najbardziej
przychodowych sektoréw nowoczesnej gospodarki.

W trakcie kazdej z dotychczasowych edycji BKMS wiele kluczowych osoéb z biznesu, samorzadow, osrodkow
akademickich oraz $wiata sportu zaréwno dzielito sie swoimi praktycznymi doswiadczeniami
i rozpoczynato nowe projekty biznesowe. Podobnie bedzie rowniez podczas tegorocznej lll. edycji BKMS.
Warto dodac, ze tegoroczny kongres bedzie uzupetniony |. edycjg zarowno ,BKMS EXPO?”,
jak i ,Sport in Digital Media Convent (SIDMC])".

Dzieki wspotpracy ze Sport Business School Finland podczas tegorocznego BKMS promowane bedzie hasto:
.Passion, Respect & Fun”, co w praktyce oznacza, ze zalezy nam, tak jak w poprzednich edycjach,
aby wyeliminowac postawy okreslane jako ,3", ,.&” czy tez ,wysokie c”.

Bardzo zalezy nam na tym, aby oprdcz wartosci merytorycznych, jak najwiecej oséb nawigzato ze soba
kontakt, tak aby powstawaty nowe projekty przychodowe angazujace wielu wiarygodnych partnerow.

Serdecznie zapraszam na ,stoneczny listopadowy wyjazd nad morze” :]

Z wyrazami szacunku, niskimi uktonami i usciskiem dtoni,

Andrzej B. Piotrowicz

Prezes Zarzadu
Battyckiego Klastra Przemystu Czasu Wolnego
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»PO raz kolejny spotkaliSmy sie w ramach Battyckiego Kongresu Marketingu Sportowego.
Dzielimy sie tutaj do$wiadczeniami, rozmawiamy o tym, w jaki sposob sport moze stac sie
dobrym narzedziem do komunikacji oraz jak mozna sprawic, ze bedzie rowniez narzedziem
do robienia biznesu.”

Robert Korzeniowski
Mistrz olimpijski, Swiata i Europy w chodzie, aktywista spoteczny

,Dziatania Kulczyk Investments sg dziataniami inwestycyjnymi w sport, w ktérym to my
Polacy mozemy reprezentowac Polske i podbijac swiat...”

Dominika Kulczyk

Wiceprezes Polskiego Komitetu Olimpijskiego oraz Cztonek Rady Nadzorczej Kulczyk Investments

,Dlaczego sie spotkalismy na stadionie organizujgc BKMS? Poniewaz jest to najpiekniejszy
stadion i rozwija sie tu bardzo piekny model biznesowy. Warto zacza¢ dzieli¢ sie swoja
wiedzg, a nie kumulowac ja tylko we witasnych Srodowiskach, zeby tylko one uzyskiwaty
korzysci albo niestety czasami ponosity porazki.”

Andrzej Bojanowski
Zastepca Prezydenta Miasta Gdariska oraz Prezes Zarzadu Zwigzku Miast i Gmin Morskich

PROFIL UCZESTNIKOW

Dziatania Battyckiego Kongresu Marketingu Sportowego
sg w szczegolnosci kierowane do:

Biznes 2%
o 7%

o1

Samorzady

Kluby i federacje sportowe
\ je sp 14%

Uczelnie wyzsze
Organizacje pozarzadowe

Media

21%
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DLACZEGO WARTO WZIAC UDZIAL?

1. Liczne grono znanych i wybitnych prelegentéw z kraju oraz z zagranicy podzieli sie z Toba praktyczng wiedza
na temat wykorzystania potencjatu drzemigcego w sporcie.

2. Po raz pierwszy bedziesz mogt wzig¢ udziat w Sport in Digital Media Convent, czyli dwudniowym wydarzeniu
skupionym na zagadnieniach dotyczacych marketingu sportowego w mediach cyfrowych.

3. Dodatkowo bedziesz miat mozliwo$¢ przedstawienia swojej dziatalnosci w ramach BKMS EXPO lub podczas
Pitching Sessions.

4. Spotkasz wiele znanych oséb ze $wiata sportu, biznesu, samorzadow, osrodkéw akademickich, organizacji

pozarzadowych oraz mediow.

5. Podczas tych spotkan bedziesz mégt wymienic sie z nimi doswiadczeniami, a nade wszystko napotka Cie Swietna
okazja do zapoczatkowania nowych projektow biznesowych.

6. Podczas wieczornego bankietu w FUN ARENA bedziesz miat mozliwos$¢ uczestniczenia w wyscigach gokartowych
oraz skorzystania z ESCAPEROOMS.

7. Ponadto spotkasz sygnatariuszy Gdanskiej Karty Marketingu Sportowego, ktdra zostata podpisana podczas |. edycji
BKMS.

..gdb ms

DAUVCLI KONCRES

Gdanska Karta Marketingu Sportowego

Uczestnicy Baityckiego Kongresu Marketingu Sportowego odbywajacego sie
w Gdarisku w dniach 19 i 20 wrzesnia 2013 r. deklaruja wsparcie dla:

1 Stworzenia wiel yznowych, ych rozwiazan na rzecz integracji
i wspdlpracy samorzadow, federaql i k\ubaw sportowych, malych i srednich przedsig-
biorstw, korporacji, mediow, organizacji pozarzadowych a takze osrodkow akademickich
na poziomie lokalnym, regionalnym, krajowym oraz migdzynarcdowym.

2. Dzialan na rzecz przezwycigiania wyzwan zwiazanych z otyloscia oraz innymi cho-
robami cywilizacyjnymi.

3. Rozpoczecia regularnego zbierania canych jakosciowych i ilosciowych podczas
wydarzen sportowych, ktdrych celem jest poprawa jakosci ich organizacji, co bedzie
powodowac zwigkszenie atrakcyjnosci sportu, jako jednej z dziedzin przemyslu czasu
wolnego,

4, Wykorzystania potencjatu osob, ktore zdobyty wezesniej praktyczne doswiadczenia
w organizacji imprez sp: ych, podczas przepr kolejnych cyklicznych wyda-
rzen sportowych o roznej skali.

5.. Ksztalcenia menedzeréw wspierajacych polskie federacje i kluby sportowe w ramach
krajowe] i migdzynarodowej edukacji formalnej i nieformalnej.

6. Opracowania roznych programoéw studiow lub innych form osobistego rozwoju dla
zawodnikow koriczacych swoje aktywne Zycie sporowca wyczynowego, aby wykerzystac
kapital ich wiedzy, doswiadczen i umiejetnosci.

7 Wprowadzenia zachgcajacych przepisow podatkowych dla matych i srednich przed-
sigbiorstw, ktore angazuja sie poprzez sponsering sportowy w Spoteczna Odpowiedzialnosé

Biznesu [
Informacje o cenie uczestnictwa # W ;;'m/g:‘ezvum‘;:]ygfn;f 24 gotsn 8 Gt fastrnteysportms /’ﬁ
oraz rejestracja na stronie: ld v i S \:# 5 ke Pl
. 5 =
‘I/ razaniu zapisow Gdanskvei Karly Marketingu Sporlawega chcemy stworzyé #~
www.bkms.pl nowr perspektywy rozwoju polskiego sportu. , ‘Vm
2] 3Lu Isle V;:,.zi e uatdis
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z; P~ Mindos Seid o (_; / )
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PROGRAM

10:03
10:07
10:23

10:53

11:53

13:07
14:37

15:37
15:57

16:57
17:17

18:17
20:03

10:03
10:13
10:43
11:33
12:03

13:07

14:37

15:37
15:57

16:57
17:33

PARTNERZY STRATEGICZNI

Stadion w Gdansku Letnicy

lll. edycja Battyckiego Kongresu Marketingu Sportowego

BKMS odbedzie sie na poziomie pierwszym i drugim stadionu.

24 listopada 2015

Rejestracja uczestnikow

Powitanie uczestnikéw

Otwarcie pierwszego dnia kongresu

ORGANIZACJA WYDARZEN SPORTOWYCH O CHARAKTERZE GLOBALNYM

MISTRZOSTWA EUROPY W PILCE RECZNEJ MEZCZYZN 2016
czyli o spodziewanych rezultatach po zakoriczeniu mistrzostw

KOMU TO SIE OPLACA?

czyli zwolnienia podatkowe
na rzecz sportu

PRAWO DO NAZWY

czy warto
by¢ sponsorem

tytularnym?

ANGAZOWAC
& WSPIERAC
czyli o réznych formach
edukacji i wsparcia
finansowego

DEBATA: CHLEBA CZY IGRZYSK?
CZY SPORT JEST LEKARSTWEM NA WSZELKIE BOLACZKI DZISIEJSZEGO SWIATA?

Lunch / Networking

BIURKO-SUFIT,
SUFIT-BIURKO
czyli o potrzebie
przeprowadzania badan
wydarzeri sportowych

CZYM SKORUPKA
ZA MEODU NASIAKNIE...

czyli o marketingu
sportéw dziecigcych

KROTKA ROZPRAWA
MIEDZY TRZEMA
OSOBAML...
czyli o tzw. branzowych
inicjatywach sportowych

TELE 2 ARENA

czyli nowy standard
zarzadzania pozytywnymi
emocjami

SPORT JAKO NARZEDZIE
BUDOWANIA KULTURY
BIZNESOWEJ

czyli jak skutecznie
tworzy¢ relacje nie tylko
biznesowe

MOCNE UDERZENIE
czyli o dziataniach
promujacych sporty walki

Zamknigcie pierwszego dnia Kongresu

0$¢ skorzystania z ESCAPEROOMS oraz udziatu w wyscigu

m
gokartow w Centrum Rekreacyjno - Sportowym Stadionu w Gdansku Letn

25 listopada 2015

Rejestracja uczestnikow

Powitanie uczestnikow

TRENDY ZACHOWAN KONSUMENCKICH W RAMACH PRZEMYSEU CZASU WOLNEGO

FESTIWAL BIEGOWY - 5 LAT PRAKTYCZNYCH DOSWIADCZEN

WYGRYWAIJA TYLKO ClI, CO SIE NIE PODDAJA

DEBATA:

SUKCES W SPORCIE | W BIZNESIE - CZY PRAGNIENIE SUKCESU
MUSI BYC WIEKSZE NIZ STRACH PRZED PORAZKA?

WARTO MALOWAC
TRAWE NA ZIELONO?

czyli o zarzadzaniu
infrastruktura sportowa

UCZYMY SIE NA BLEDACH
czyli o aspektach
prawnych podczas
wydarzer sportowych

PODSUMOWANIE IIl. BALTYCKIEGO KONGRESU MARKETINGU SPORTOWEGO
Zamknigcie drugiego dnia Kongresu

ZAPROSZENIE NA V. EDYCJE BALTYCKIEGO KONGRESU MARKETINGU SPORTOWEGO

Program, a takze zakres wystapien moga ulec zmianie.

Ministerstwo
Sportu i Turystyki

3

PATRONAT HONOROWY:

MIECZYSEAW STRUK
S| MARSZALEK
»T® WOIEWODZTWA POMORSKIEGO

e GDANSK

_—
" e
miasto wolnosci

Lunch / Networking

SPORT A TRANSPORT

czyli o doswiadczeniach
wspotpracy pomigdzy
operatorami transportu
publicznego a klubami
sportowymi

BYLO CUDNIE...
czyli jak tworzy¢
atmosfere podczas
wydarzen sportowych

operator

ORGANIZATORZY

Battycki Klaster

Przemystu Czasu Wolnego

ARENA GDANSK

NIE TAK tATWE
JAK BULKA Z MASLEM...

czyli o obstudze gosci podczas
wydarzer sportowych

MOZNA?
MOZNA, A NAWET TRZEBA!
czyli o sukcesach
W mniejszych
miejscowosciach

o ul. Pokolen Lechii Gdansk 1, 80-560 Gdansk

l. edycja Sport in Digital Media Convent
SIDMC odbedzie sie na poziomie zero stadionu.

24 listopada 2015

Rejestracja uczestnikow

10:03
10:07 Otwarcie pierwszego dnia konwentu
10:17 MARKETING CYFROWY Z PERSPEKTYWY FIRMY GLOBALNEJ
11:23 DEBATA: GLOBALNA PROMOCJA POLSKIEGO SPORTU
12:33 [
12:53 POMAGAMY Z GEOWA JAK PANSTWO WIDZICIE,
czyli jakie narzedzia warto NIC NIE WIDAC
zastosowaé podczas W TEJ MGLE
realizacji kampgnll czyli o rozwoju mediow
spotecznych? cyfrowych zaangazowanych
W sport
13:53 Lunch / Networking
14:23 MYSL GLOBALNIE, KRECIMY VIDEO CO TAK DROGO?
DZIALAJ LOKALNIE  dlaczego materiaty czyli o biletowaniu imprez
czyli o specyfice dziatan audiowizualne staja sie.
dotyczacych sportu na
poziomie lokalnym promocji sportu?
15:33
15:53 DZISIAJ TYLKO TWITTER W PRAKTYCE
KILKADZIESIAT TWEETOW czyli praktyczne rady
czyli o cigzkiej pracy jak ¢wierkac na stronie
rzecznika prasowego firmowej
16:53
17:17 RADOSC, PIEKNO, PRZEKAZYWANIE PITCHING SESSION
BOL I £ZY WARTOSCI Z POKOLENIA czyli warto poznaé
czyli o przedstawianiu NA POKOLENIE . bogactwo
emocji w pitce noznej czyli o tym, ze sport bez réznych inicjatyw
odwotania si¢ do tradyciji jest
jak plaza bez storica
18:17 Zamknigcie pierwszego dnia Konwentu
25 listopada 2015
Rejestracja uczestnikow
10:03 Powitanie uczestnikéw
10:17 DEBATA:
SZLACHETNE KAMIENIE WRZUCONE DO MIODU NABIERAJA WIEKSZEGO BLASKU
czyli o kreowaniu wizerunkéw sportowcéw w mediach cyfrowych
11:17 SPORTOWCY W MEDIACH ELEKTRONICZNYCH
12:33
12:57 DEBATA:
LIVE STREAMING VS. MONETYZACJA
SZANSA CZY ZAGROZENIE?
14:07 Lunch / Networking
14:37 TELEWIZJE KLUBOWE MAMY RADIOWE PITCHING SESSION
° czyli kolejny sposéb TWARZE czyli warto poznaé
na dopieszczenie fana czyli o sukcesach i bogactwo réznych inicjatyw
wyzwani; internetowych
stacji radiowych
15:47
16:13 PODSUMOWANIE KONWENTU
17:33 Zamkniecie drugiego dnia Konwentu

ZAPROSZENIE NA II. EDYCJE SPORT IN DIGITAL MEDIA CONVENT

Program, a takze zakres wystapien moga ulec zmianie.
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DOTYCHCZASOWI PRELEGENCI BKMS

CENNIK UCZESTNICTWA
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Uczestnictwo w lll. edyciji Battyckiego Uczestnictwo jedynie
Kongresu Marketingu Sportowego w |. edycji Sport in Digital Media Convent
i I. edycji Sport in Digital Media Convent (bez mozliwosci udziatu w Ill. edycji Battyckiego

(darmowy catering oraz udziat w bankiecie wieczornym) Kongresu Marketingu Sportowego,
wieczornym bankiecie oraz bez bezptatnego cateringu)

“ : WYbrany = “ : WYbrany . .

e SRy e LA L 500,00 PLN 350,00 PLN 350,00 PLN 200,00 PLN
dla jednej osoby

WARUNKI UCZESTNICTWA
W KONGRESIE*

Podstawowy bilet dla Partnerow . . .
— 300,00 PLN nie dotyczy nie dotyczy nie dotyczy

Podstawowy bilet 2 PLN ni tycz ni tycz ni tycz
dla uczestnikéw poprzednich edyciji 50,00 @ dotyczy & dotyczy 2

* przedstawiona oferta cenowa ma charakter informacyjny, nie stanowi oferty handlowej w rozumieniu Art.66 par.l Kodeksu Cywilnego;
** wszystkie podane ceny sg cenami netto, do ktorych nalezy doliczy¢ 23% VAT.
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OFERTA PARTNERSKA
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Za posrednictwem narzedzia RichMedia wys$wietlimy informacje o kongresie dla 10 min osob.

Udziat w Pitching Session

Bilety na BKMS dla 1 uczestnika

Prezentacja podczas Pitching Session

750,00 PLN netto

Stoisko na BKMS EXPO

Logo na
stronie internetowej materiatach drukowanych
RichMedia 15 000 wyswietlen
Informacja o partnerze

newsletter BKMS za posrednictwem social media na stronie internetowej BKMS

Bilety na BKMS dla 2 uczestnikow
Inne $wiadczenia

logotypy partnera na telebimach stadionowych
(czasokres =10 x dziennie)

Stoisko na BKMS EXPO
(cena uzalezniona od powierzchni i dostepnosci stoiska)

Udostepnienie lozy na jedno godzinne spotkanie biznesowe [maks. 10 oséb)

3750,00 PLN netto

PHALAN!

Stadion w Gdansku Letnicy o ul. Pokolen Lechii Gdansk 1, 80-560 Gdarisk @ www.bkms.pl c%‘d meS
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Pakiet Srebrny

Logo na

stronie internetowej materiatach drukowanych

RichMedia 75 000 wyswietlen

Informacja o partnerze

newsletter za posrednictwem na stronie
BKMS social media internetowej BKMS

Bilety na BKMS dla 4 uczestnikow

Inne $wiadczenia

logotypy partnera banery oraz rollup'y
na telebimach stadionowych na terenie stadionu
(czasokres =10 x dziennie) (bez produkdji)

Udostepnienie lozy na jedno godzinne spotkanie biznesowe [maks. 10 osob)

5750,00 PLN netto

{ Pakiet Ztoty

Logo na
identyfikatorach smyczach opaskach __stronie materiatach
internetowej drukowanych
RichMedia tacznie 25 000 wyswietlen
Informacja o partnerze
newsletter za posrednictwem na stronie
BKMS social media internetowej BKMS
Inne Swiadczenia

logotypy partnera banery oraz rollup'y

na telebimach stadionowych na terenie stadionu
(czasokres = 10 x dziennie) (bez produkcji)

Bilety na BKMS dla tacznie 6 uczestnikow
Umieszczenie materiatdw partnera w pakiecie powitalnym
Odziez 1 komplet
Inne Swiadczenia
publikacja filmu reklamowego partnera
(do 10 spotéw 30" w ciggu kazdego dnia konferencji)

W wewnetrznej telewizji stadionowej

Udostepnienie lozy na jedno godzinne spotkanie biznesowe [maks. 10 osob)

8 750,00 PLN netto

Stadion w Gdansku Letnicy o ul. Pokolen Lechii Gdansk 1, 80-560 Gdarisk @ www.bkms.pl c%‘d meS
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Partner Strategiczny

Logo

identyfikatorach smyczach opaskach _ stronie materiatach
internetowej drukowanych

flaga z logotypami

w obrebie recepdji partnera przed stadionem

na $ciance prasowej

RichMedia tacznie 25 000 wyswietlen

Informacja o partnerze

newsletter za posrednictwem na stronie
BKMS social media internetowej BKMS

Bilety na BKMS dla tacznie 8 uczestnikow
Odziez

2 komplety haftowane logo na odziezy obstugi

Inne $wiadczenia

wernisaz fotograficzny reklama audio _nakrecenie materiatu
na korytarzach stadionu podczas przerw wideo w kaciku prasowym
logotypy partnera banery oraz rollup'y
na telebimach stadionowych na terenie stadionu
(czasokres =10 x dziennie) (bez produkcji)

Prezentacja partnera podczas Pitching Session
Udostepnienie lozy na jedno godzinne spotkanie biznesowe [maks. 10 osob)
Umieszczenie materiatow partnera w pakiecie powitalnym

18 750,00 PLN netto
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. Partner Gtéwny

identyfikatorach smyczach

w obrebie recepcji

newsletter
BKMS

wernisaz fotograficzny
na korytarzach stadionu

logotypy partnera
na telebimach stadionowych
(czasokres = 10 x dziennie)

flaga z logotypami partnera przed

Logo

materiatach

opaskach stronie
drukowanych

internetowej

stadionem na $ciance prasowej

Informacja o partnerze

na stronie
internetowej BKMS

za posrednictwem
social media

Inne $wiadczenia

reklama audio
podczas przerw

nakrecenie materiatu
wideo w kaciku prasowym

banery oraz rollup'y
na terenie stadionu
(bez produkcji)

Udostepnienie lozy na jedno godzinne spotkanie biznesowe [maks. 10 oséb)
RichMedia tacznie 500 000 wyswietlen
Bilety na BKMS dla tacznie 10 uczestnikow
Odziez
3 komplety haftowane logo na odziezy obstugi VIP

Prezentacja partnera podczas Pitching Session

Stoisko na BKMS EXPO
(cena uzalezniona od powierzchni i dostepnosci stoiska)

Umieszczenie materiatow partnera w pakiecie powitalnym
Puchar wyscigdéw gokartowych (tytut partnera wydarzenia)
Nagrody ESCAPEROOMS (tytut partnera wydarzenia)
Raport po BKMS

34 750,00 PLN netto

71~ 7 1 3

Battycki Klaster .':,'f-,"..

Prremystu Czasu Wolnego 4

02O bkms

BALTYCKI KONGRES
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o ul. Pokolen Lechii Gdansk 1, 80-560 Gdarisk
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PAKIET
SREBRNY

=

L

PARTNER PARTNER
STRATEGICZNY GEOWNY

PITCHING
SESSION

Logo na stronie internetowej BKMS

Logo na materiatach drukowanych

RichMedia

Informacja o partnerze - newsletter BKMS

Informacja o partnerze na stronie internetowej BKMS
Informacja o partnerze za posrednictwem social media

Bilety na caty BKMS -

Logotypy partnera na telebimach stadionowych (10 x dziennie)

Udostepnienie lozy na jedno godzinne spotkanie biznesowe
(maks. 10 0séb)

Banery oraz rollup'y partnera na terenie stadionu (bez ich produkgji)
Logo na identyfikatorach, smyczach, opaskach

Umieszczenie materiatow partnera w pakiecie powitalnym
Odziez dla uczestnikéw

Publikacja filmu reklamowego partnera (do 10 spotéw 30" w ciagu
kazdego dnia konferencji) w wewnetrznej telewizji stadionowej

Reklama audio podczas przerw

Flaga z logotypami partnera przed stadionem

Logo w obrebie recepcji

Logo na $ciance prasowe;j

Wernisaz fotograficzny na korytarzach stadionu
Prezentacja partnera podczas Pitching Session
Nakrecenie materiatu wideo w kaciku prasowym

Odziez dla obstugi (haftowane logo na odziezy)

Odziez dla VIP

Bankiet wieczorny (tytut partnera wydarzenia)

Puchar wyscigéow gokartowych (tytut partnera wydarzenia)
Nagrody ESCAPEROOMS (tytut partnera wydarzenia)

Raport po BKMS

Stoisko na BKMS EXPO (m2) cena uzalezniona od powierzchni i dostepnosci stoiska

WARTOSC PAKIETU* 18750 PLN | 34 750 PLN

*wszystkie podane ceny sa cenami netto, do ktérych nalezy doliczy¢ 23% VAT.

WIECEJ INFORMACII UDZIELA:

Marcin Szczukowski

Hospitality Manager tel.: +48 517 250 671
Arena Gdansk Operator Sp. z 0. 0. email.: m.szczukowski@arenagdansk.com
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DO ZOBACZENIA
NA KONGRESIE
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