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Co to s3 targi
PRO TURIZM?

Targi PRO TURIZM - to s3 przede wszystkim instrument do nawigzania kontaktéw
biznesowych. Stworzylismy jedyng wielofunkcyjng platforme biznesowa, gdzie mozna
skutecznie przedstawi¢ nowe produkty turystyczne oraz ustugi touroperatorow
turystyki krajowej i przyjazdowej.

Nasze targi - to s3 miedzynarodowe wydarzenie o duzej skali, ktére w okresie

przygotowania i przeprowadzenia, dzieki wszyskim mozliwosciom marketingowym
oraz internet-portalu EXPO.PRO, stang znaczacymi edukacyjnymi i handlowymi,
kulturowymi i biznesowymi platformami zaréwno dla uczestnikow, jak i

zwiedzajacych targdw.



Organizator targow - Kaliningradzka |zba Przemystowo-Handlowa

Doswiadczenie

Kaliningradzkiej Izbie Przemystowo-Handlowej juz 25 lat. Za ten czas zostato zorganizowane wiele prezdsiewziec
biznesowych w réznych sektorach gospodarki. To doswiadczenie pozwala zespotowi profesjonalistéw realizowa¢ nowe
zadania sprawnie i doktadnie.

Wiarygodny partner

Nasza owocna wspotpraca z mediami i organizacjami branzowymi, zgodnie z tematem targow, pozwala szybko
informowac potencjalnych uczestnikow o nadchodzacych wydarzeniach biznesowych.

Towarzyszymy na wszystkich etapach

Specjalisci Kaliningradzkiej 1zby Przemystwo-Handlowej pomoga uczestniczy¢ w targach najbardziej komfortowo-.
Dbamy o zakwaterowanie, transfery, promocje, a nawet wypoczynek naszych gosci.

Wzrost sprzedaz

Platforma biznesowa targdw najbardziej produktywna dla ksztattowania pozytywnego wizerunku oraz przedstawienia
zalet swoich produktéw i ustug dla potencjalnych klientow. Ponadto, jest to doskonatg okazja do nawigzania nowych
kontaktéw biznesowych i podpisywania umdw o wspotpracy.

Suksesywny rozwdj biznesu

Targi branzowe jest doskonatg okazjg, aby obja¢ wiodacg pozycje w branzy.
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Targi «PRO TURYSTYKA» sg zorganizowane
przy wsparciu:Federalnej Agencji ds
Turystyki Ministerstwa Turystyki

Obwodu Kaliningradzkiego

Generalny partner:
Rzad Obwodu Kaliningradzkiego

Oficjalny patronat:

Federalna Agencja ds Turystyki

Oficjalni partnerzy:

Ministerstwo Turystyki Obwodu Kaliningradzkiego,
Regionalny informacyjny Centrum Turystyki Obwodu
Kaliningradzkiego, Nacjonalne Stowarzyszenie
Informacyjno-Turystycznych Organizacji, samorzady

Obwodu Kaliningradzkiego

Partnerzy informacyjni:

Grupa kompanii «<Molbert i bracia»,

informacyjny internet-portal «Nowyj Kaliningrad.Ru»



Program wydarzenia:

Krajowy Kongres Centréw Informacji Turystycznej FR
Konferencje, debaty i sesje plenarne
Promocja i wycieczki informacyjne dla profesjonalistéw branzy i przedstawicieli mediow

Prezentacja potencjalu turystycznego gmin regionu kaliningradzkiego

Program kulturalny:

Wystawa pamiatek i rekodzieta

Koncerty

Konkursy i warsztaty

Questing i programy wycieczek. Street-Food Festival

Opcja specjalna:
Elektroniczny Trade Travel - Getda turystyczna

Prezentacja potecjalu turystycznego regiondw Rosji na nosnikach elektronicznych.
Przewodniki do telefonow komurkowych, QR-code, wirtualne wycieczki.

Cele targoéw:

Prezentacja potecjalu turystycznego Obwodu Kaliningradzkiego
Prezentacja nowych produktow i ustug

Mozliwosc znalezienia nowych partneréw biznesowych dla rozwoju biznesu
Wymiana doswiadczen oraz poszukiwanie nowych sposobow interakgji

Przycigganie turystow z innych regionow Rosji




PRO TURIZM

Obwaod Kaliningradzki -
region o unikalnych mozliwosciach

e Turystyka kulturowo-poznawcza Jak réwniez niesamowite morze, stoneczny bursztyn,
o Turystyka uzdrowiskowa niepowtarzalna historia, unikalna architektura, -
piekne muzeum, zréznicowane zakupy, pyszne

e Aktywny wypoczynek, wypoczynek nad morzem r O o A . A .
jedzenie, jakosciowe ustugi i rosyjska goscinnosc

e Event-turystyka
e Turystyka przygodowa

Sekcje tematyczne:

e Obstuga hotelu e Miedzynarodowe Centrum Kongresowe e Kariera w turystyce:

e Programy uzdrowiskowe i relaksacyjne, SPA ¢ DMC - Agencje przyjazdowe kompleksowej szkolenia i edukacja

«  Wszystkie rodzaje turystyki obstugi turystycznej * Ubezpieczenia i bankowosc¢

. Touroperatorzy e Biura Ttumaczen e Bursztyn: bizuteria i upominki

«  Wycieczki z przewodnikiem ¢ Ustugi gastronomiczne « Rzemiosta i sztuka ludowa

«  Turnusy/ Szlaki turystyczne ¢ Sprzet campingowy i zywnosc « Prasa specjalistyczna i czasopisma:
e Lodzie, kutry, jachty e Mapy, ksigzki | przewodniki

e Wakacje: turystyka zimowa / letnia

e Ustugi transportowe (lotnicze, wynajem
samochodow, rejsy, transport kolejowy)

» Sprzet, wyposazenie, odziez dla towiectwa dla turystow
i rybotéwstwa e Trendy i nowosci branzy

* Sprzet do aktywnego wypoczynku » Doradztwo i marketing w branze

e Systemy internet-rezerwacji . : .
e Spearfishing, nurkowanie.Ustugi

o Agencje turystyczne organizujgce
wycieczki i wyjazdy biznesowe  Turystyka rowerowa, sprzet
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VWAIRUNK

UCZESTNIC

Rodzaje powierzchni wystawienniczej:
Wyposazona (min. 4m?)
8000 rubli 1 / m?

VWA

Zawiera sciane tylne i boczne, stoty, krzesta, gniazdko 220V,
(powiezi, indywidualne wyzywienie i oswietlenie ogolne, ochrona |

czyszczenie pomieszczen po godzinach)

Niezabudowana (min.9m?)
5500 rubli / m?

Obejmuje obszar wystawy, oswietlenie ogolne, bezpieczenstwo

poza godzinami pracy i czyszczenia

Miejsce pracy
stolik, 2 krzesta, oswietlenie ogélne

7000 rubli

Niezabudowana (min. 10m?)
Teren otwarty

4700 rubli / m?

Promotorzy, 1 osoba - 1500 rubli / dzien

Ceny obowigzuja na rok 2016
Organizator nie jest ptatnikiem podatku VAT




Posredni udziat (zamieszczenie informacji w katalogu

targow, modul tekstowy A6, logo kolorowe Zgtaszjacego,
rozpowszechnienie materiatdw promocyjnych - ulotki, broszury w
czasie targéw)

10.000 rubli

Posredni udziat 1(zamieszczenie informacji w

katalogu targdw, 1 strona kolorowa A5, z makietu Zgtaszjacego o
wymiarach 148 * 210 mm, rozpowszechnienie materiatow
promocyjnych - ulotki, broszury w czasie targow)-

12000 rubli

Posredni udziat 2 (zamieszczenie informacji w

katalogu targow - (2 strony kolorowe A5,z makietu Zgtaszjacego
o wymiarach 148 * 210 mm, rozpowszechnienie materiatow
promocyjnych - ulotki, broszury w czasie targow) -

15000 rubli
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Targom towarzyszy
kampania reklamowa:

Prasa specjalistyczna

Media 0 znaczeniu regionalnym, krajowym i miedzynarodowym

Wszystkie rodzaje reklamy zewnetrznej

Billboardy, banery, plakaty i inne nosniki reklamy zewnetrznej

Banery, linki, ogtoszenia, artykuty i inna informacja o targach na wiodacych portalach
branzowych, serwisach branzowych stowarzyszen i zwigzkow, izb gospodarczych
Direct-mail: przedstawiciele duzych, srednich i matych firm handlowych; kompleksy
uzdrowiskowo-rekreacyjno -uzdrowiskowe; instytucje rzadowe; przedsiebiorstwa branzowe.

WWW.EXPOPro

Akcje promocyjne

Obowigzkowa optata rejestracyjna w wysokosci

10 000 rubles

Obowigzkowa optata rejestracyjna obejmuje prowadzenie ogolnej reklame targéw w
mediach , umieszczenie informacji na portalu EXPO.PRO oraz w katalog wystawcow
1 katalog, 10 zaproszen na targi , 1 zaproszenie na bankiet , wjazd na teren tragow w
okresie montazu i demontazu , udziat we wszystkich wydarzeniach . )

*The executive authorities of the Russian Federation subjects, bodies of executive
power and municipalities of the Kaliningrad region without registration fee.

Ceny obowiazuja na rok 2016
Organizator nie jest ptatnikiem podatku VAT



Harmonogram
targow:

Montaz stoisk:
17/05/2016 - 18/05/201610.00 - 19.00

Godziny otwarcia targéw:
19/05/2016 - 21/05/2016, 10:00 - 18:00.

Demontaz stoisk:
21/05/2016 18.00-22.00

Wstep dla zwiedzajacych bezptatny

Informacyjny centrum Kaliningradzkiej Izby Przemystowo-Handlowej

<4

Inna Barkowskaja
Natalia Kurszewa
Oksana Nikotajewa

Julia Korol PRO TURIZM
8 (40 1 2) 5 9 O - 65 O '(I?ubrvy\//jtifaa Iti:::ugrgavssl-(:):oznawcza

. .. . Turystyka uzdrowiskowa
infocenter@kaliningrad-cci.ru Europejski serwis i rosyjska goscinno$¢

N



Rejestracja na portalu EXPO.PRO

B 0 O & »

4= BapHyTLCA B MATANOT KM R

[ Q Mouck

expo.pro/companies/6842

EX PO e BricTaeku Kaomnaxms O nposkre O Kaniiia
e

?Ng-' KanuHuHrpaockasa TOproBo-

&IQ NMPOMbILLNIEHHAsA Nanarta
S

Mpodmns komMnasmm Tosapel/Yenyrm BuicTasku HosocTu

O KoMnaHuu

CoTpyaOHUKK

Topr NANATA DNORMT B CHETEMY TOPTOBG hunasiue nanaT Poccuw
w AnnmeTER npear SERICTH.

CACHOBHLSE N4 ¥ IDHODMTETHINGE Kanpdfineuis nosTenLEMOCTI KT

® NOEACTARNGHKE W 3UMTA wTenecon kgbfimrpanc
2 oy CYELGKTIMM I e ARATELHOCTH

camaym

ro BanEA G

@ A YT ACHUAX MPCHIGOAMTENGR, CORAACTANG B BLACAR 1 [P—
’ Engsa
EHMDORINA MO TWANCTD MMM KAN M EGCROND BHIHECH W PRIy NLTITON Gro ARATGAHCCTH | Feoprisosa
H \
* MOMCH AANCALX NIOTHINOS, B T4, 30 PYGaWoH : .

CTATH YACTBID KTNN

Parugd npegcranneun
Kagfliamrpancuas ofin

E-Mall: infadkaliningrad-c.
Caém womnamMs: kaliningrad.tporf.r

PACCKAZATE O KOMIAMHM

Samodzielna rejestracja na portalu

http://expo.pro / personal / ?register=yes

Rejestracja przez managera targow

Firma tworzy adres poczty elektronicznej "nazwa@expo.pro’, do ktdrej zostanie dotgczony tzw
«gabinet osobisty». Po rejestracji, wszystkie hasta zostang przeniesione do odpowiedzialnego

pracownika firmy, ktéry moze (w razie potrzeby) zmieni¢ nazwe poczty i wszystkie hasta.

Przyktad strony firmy na EXPO.pro:
http://expo.pro/companies/6842

Do rejestracji na EXPO.pro potrzebna nastepujca informacja:

1. Imie i nazwisko odpowiedzialnego pracownika

2. Opis firmy - do 1500 znakow

3. Informacje kontaktowe (numer telefonu, adres firmy w nastepujacej kolejnosci: pocztowy
kod miasta, kraj, miasto, ulica, nr domu, biura, strona internetowa, e-mail)

4. Wielkos$¢ logo jest nie wieksza niz 220x100 px (obstugiwane formaty: jpg, png, gif, bmp)
5. Foto dla galerei: do 4 obrazéw (obstugiwane formaty: JPG, jeden rozmiar pliku nie wiecej
niz 4 MB)

6.Adres wideo na YouTube

7.Dane firmy (nie bedzie wyswietlany wsrod uzytkownikéw serwisu): petna nazwa firmy,
numer NIP, adres prawny siedziby, imig i nazwisko dyrektora.

Katalog produktéw / ustug

(Wzér: http://expo.pro / companies / 6842#product )

1. Nazwa produktu / ustugi

2. Opis - 300-400 znakow

3. Obrazy (obstugiwane formaty: jpg, png, gif, bmp, rozmiar pliku nie wiecej niz 1 mb)

4. Cennik / umowy / prezentacja (format: pdf, doc, xls, jpg, rar / zip, jeden rozmiar pliku nie
wiecej niz 10 MB)

Tworzenie wirtualnego stoiska na targach PROTURIZM
(Wzér: http://expo.pro/ stands / 7733#stand)

1. Oferta - do 1500 znakéw

2.Adres video do serwisu YouTube (oferta / powitanie dyrektora firmy)

3. Produkty / ustugi prezentowane na targach (nazwa opis produktu / ustugi - 300-400
znakoéw, obrazy (obstugiwane formaty: jpg, png, gif, bmp, rozmiar pliku nie wiecej niz 1 MB),
cennik (format: pdf, doc, xls, jpg, rar / zip, jeden rozmiar pliku nie wiecej niz 10 MB)
4.Zdjecia (obstugiwane formaty: jpg, pojedynczy rozmiar pliku nie wiecej niz 4 MB)




Co jest potrzebne do zamieszczenia
informacji w katalogu?

1. Logo.
Logo musi by¢:

¢ w formacie wektorowym Adobe Illustrator dowolnej wersji
(*.ai, * .eps), przestrzeni kolorow CMYK, zawarte fonty
zamienione na krzywe;

« wformacie TIFF, PSD, JPEG. Minimalna wielko$¢ bitmapy
lub wymiary (w zaleznosci od orientacji logo) - 530 x 530 px,
co odpowiada wielkosci druku 45 x 45 mm przy rozdzielczosci
300 dpi. Przestrzen kolorow CMYK.

2. Informacje kontaktowe

Petna nazwa organizacji, petny adres do korespondencji,
numer telefonu, adres e-mail i strony internetowej.

—_ Y 7
3. Zdjecia (jesli to konieczne).

Zdjecia sg akceptowane w formacie TIFF, PSD, JPEG. Plik graficzny
musi mie¢ minimalng rozdzielczo$¢ wystarczajacy margines rozwaza
przeksztatcenie 300 DPI, aby uzyskac szacunkowa wielko$¢ w
drukowanym katalogu. Przestrzen koloréw CMYK.

4. Tekst.

Liczba znakéw w tekscie powinna odpowiada¢ wymaganiom
opisanym w katalogu, uktad w formacie A5 i "przetomu".

Masnnbor3.08

000 «Pukeaom» \
Mockea, yn. HoBoHukonaesckas, 45a ‘ i

+7 (495) 923-67-67 “ -_
vanna@aessel.ru LUV
www.aessel.ru

B Hawem MOHMMaHWM XOpOLMA [0M
— 3TO Hecousmepumoe 6oraTcTBO, He

CTONbKO MaTepuanbHOe, CKOJIbKO By
XOBHOE.

C [Oywolo NOCTPOEHHbI [OM, CTaHeT
poLOBbIM FHE34OM Ha MHOrue rnoke
neHns, coxpaHsasa Tenno u gobpoTty
ntoaen, XUBYLLUX B HeM. XopoLuuin Aom
6yp,eT HaCTpOEH Ha CBOUX XUIbLOB, KakK
MySbIKal'IbeIIZ WHCTPYMEHT HacTpauea
10T Ha My3blkaHTa, a noTomy oH GyaeT
nHOAuBMAyanbHbIM U HENOBTOPWUMbIM,
HacTosALMM cokpoBULLEM!

Mbl oToGpanu nyywmnx cneuynanncTos,
obyunnu u ccopmupoBanu 6puragel,
KOTOpble 3aHUMalTCsl TOMbKO AOMaMU
npeMmnyMm W 3nuT knacca U3 OLMIUH
fApoBaHHoro 6peBHa v kneeHoro 6pyca.
Mpuyem B aHHOM KOHTEKCTE, MpemMuym

W 3MUT KNacc 3aknioyaeTcs He B konuye
CTBe KBafpaTHbIX METPOB, a , NPexXe BCEro, B kayecTBe MaTepnarnos
1 ypOBHE BbINOSIHEHNs1 paborT.

60% Halwmux KNUMeHTOoB NpuxoaaT no pekomeHaauun. 100% Hawwwmx
KIIMEHTOB OCTAOTCA HALIMMM APY 3bSIMU MOCIIE OKOHYAHUSi CTPOUTErb
cTBa. Mbl He CTpemMnMcst 3a KONIMYECTBOM, HE NPOAaeM NpPOoeKThl U He
CTpouM Tunosble aoma. Pa6oTas ¢ Hamu, Bbl noctponte CBOW yHu
KanbHbIN OM, B KOTOPOM ByaeT KOM(pOPTHO UMeHHO Bam n Bawei
cembe.

Cnepys U3BeCTHOI NOroBopke — «yulle OAWH pas yBUAETb, YeM CTO
pas ycnbllwaTte» — AN NPUHATUSA pelueHus, Bam JocTaTouHo npocTo
B3rMSIHYTb Ha HaLIW paGoTbl.

‘ Mpumep BEPCTKM CTpaHULbl ¢ GoTo.




